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Designacao do projeto | Internacionalizacdo da VPM através da captacdo de investimento externo e da
prestacdo de servicos nos mercados-alvo

Codigo do projeto | NORTE-02-0752-FEDER-012225
Objetivo principal | Internacionalizagdo da VPM
Regido de intervencao | Norte

Entidade beneficiaria | Vaz Pinto Mendes, Lda.
Data de aprovacao | 21-02-2016

Data de inicio | 01-10-2015

Data de conclusao | 30-09-2018

Custo total elegivel | 91.729,16 €

Apoio financeiro da Unido Europeia | FEDER - 41.278,12 EUR

Objetivos

A estratégia de internacionalizacdo da VPM ao abrigo do Portugal 2020 assenta fundamentalmente em
dois vetores:

1) Exportacdo de servicos de consultoria nas areas de engenharia e imobiliario:

A empresa pretende entrar e exportar os servigos para os novos mercados onde pretende atrair
investimento e onde foram identificadas oportunidades de negdcio.

2) Captacdo no exterior de investidores internacionais com interesse em investir no setor imobiliario em
Portugal:

Face as necessidades prioritarias da empresa e apds um rigoroso planeamento estratégico que considerou
as suas vantagens competitivas mas também a envolvente externa, a VPM definiu como uma das apostas
para os proximos dois a trés anos a captagdo de investidores para o mercado imobiliario Nacional,
fomentando desta forma a prestacdo e exportacdo de servigos a estes clientes.

Atividades e Ag¢oes previstas
Presenca em Feiras Internacionais

Roadshows e Missdes de negdcios

Resultados esperados

1. Obter um conhecimento mais aprofundado dos mercados-alvo como suporte a definicdo e orientacdo
das principais linhas de atuagao.
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2. Reforcar a presenca online da empresa de forma a estar mais visivel e mais préximo dos potenciais
parceiros e clientes nos mercados-alvo.

3. Divulgar os servicos da empresa, bem como os empreendimentos em carteira, promovendo a
comunicacdo personalizada e o contacto direto com potenciais clientes e parceiros nos mercados-alvo.

4. Potenciar a conversdo dos contactos efetuados em clientes efetivos e vendas nos mercados-alvo.

5. Capacitar a empresa dos recursos necessarios no processo de internacionalizagao.
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